


AUSSTELLERSTRUKTUR

INTERNATIONALE JOURNALISTEN
AUSSTELLER

Gesamt: 2.902 Gesamt: 1.793
International: 2.181 Internationaler Anteil: 30,2 %
Internationaler Anteil: VWA Zahl der Lander:
Zahl der Lander: 68

Ausstellungsflache: 170.000m?

O der Aussteller sind mit
8 1 4 O ihrer Messeteilnahme
J/ (sehr) zufrieden DIE DATENGRUNDLAGE
Die Besucher- und Ausstellerbefragung auf der Messe wurde

0 q et ol vom unabhangigen Marktforschungsinstitut Gelszus Messe-
8 9 3 / Zer Aus§t§ erplanen I Marktforschung GmbH, Dortmund, an allen Messetagen
I 0 019 wieder auszustellen durchgefuhrt. Sie erfolgte entsprechend der Richtlinien der

FKM (Gesellschaft zur Freiwilligen Kontrolle von Messe- und
Ausstellungszahlen). Ziel der FKM ist es, die Vergleichbarkeit

O der Aussteller und Zuverlassigkeit von Messezahlen zu gewahrleisten.
O stellen nur auf der
I Spielwarenmesse® aus

AUSSTELLERZAHL — TOP 10 LANDER

Deutschland 721
China 348
GroBbritannien
Hongkong 163

USA 149
Frankreich 146
Niederlande 137
Spanien
Italien

Taiwan 65 |



Besucher

FACHBESUCHERPROFIL

BESUCHER AUS
ALLER WELT

Gesamt:

International:
Internationaler Anteil:
Zahl der Lander:

O der Besucher sind
9 O 7 /O an Kaufentscheidungen
I beteiligt
Handler und Einkaufer
2 9 8 Z 7 besuchen nur
. die Spielwarenmesse®

BESUCHERZAHL — TOP 10 LANDER BESUCHERGRUPPEN — TOP 5

Deutschland Einzel-/Fachhandel: 29,4 %
. GroB-/AuBenhandel: 23,1%
:

S Lizenzgeber/Agentur: 4,1%

Frankreich Kauf-/Warenhaus: 3,6%
- 1 . o)

Spanien SB-Kette/Supermarkt/Discounter: 2,2 %
Niederlande
GroBbritannien
Russland
Polen
China
Tschechische Republik Datengrundlage: Elektronische Besucherregistrierung.



L

DER PERFEKTE
RAHMEN

Die exklusiv fur Aussteller und Journalisten stattfindende
PressPreview und abendliche Eréffnungsfeier am Messe-
vortag fanden groBen Anklang. Zu den Highlights der
Abendveranstaltung zahlten die Er6ffnung-Show von Light
Balance — Finalisten von America’s Got Talent — sowie

die Vergabe des ToyAward. Auch die diesjahrige ToyNight
,On Ice” mit einer spektakuldren Show von Holiday On Ice
und dem waghalsigen Todesrad des Zirkus Flic Flac war ein
groBer Erfolg. Weitere Hohepunkte der Spielwarenmesse®
stellten das Feuerwerk mit Glihweinausschank sowie die
Ehrung langjahriger Aussteller dar.

-

DIE INTERNATIONALE PLATTFORM
FUR ERFOLGREICHE GESCHAFTE

Besucher liegt

Aussteller
dards.”

LTD

>f Marketing

nmesse® seit
| mit der
r Besucheranzahl!



SONDERFLACHEN

TECH2PLAY

Technologie spielend erleben

1@

ech’play

Die Entwicklung im Bereich der elektronischen Spielwaren
ist rasant. Wer sich auf der 69. Spielwarenmesse® gezielt
Uber Neuheiten in dieser spannenden Sparte informieren
wollte, war auf der Aktionsflache Tech2Play in Halle 4A
genau richtig. Auf rund 400 m2 fasste die Flache die High-
lights aus der faszinierenden Welt der Tech Toys kompakt
zusammen. Fachhandler und Einkdufer konnten sich auf der
Aktionsflache einen wertvollen Uberblick verschaffen, die
Produkte direkt vor Ort ausprobieren und aktuelle Impulse
far ihr Spielwarensortiment erhalten.

TOYS MEET BOOKS

Die neue Sonderschau fur Buchhandler und
Non-Book-Anbieter

Frische Inspiration fUr das attraktive Zusatzsortiment der
Non-Book-Artikel bot auf rund 160 m2 die neue Sonder-
flache Toys meet Books im Eingang Mitte. 14 Aussteller
prasentierten ihre Produkte und gaben den interessierten
Fachbesuchern Ideen fir die Sortimentserweiterung.

Ein weiterer Pluspunkt fur Einkdufer waren die gefihrten
Touren zu teilnehmenden Ausstellern, um so einen
schnellen Uberblick tber relevante Non-Book-Anbieter
auf der Spielwarenmesse® zu erhalten. Fachvortrage von
Handelsprofis am Messefreitag und ein Guide mit allen
Ausstellern, die Produkte aus dem Non-Book-Bereich an-
boten, rundeten das umfangreiche Angebot ab.

BABY- UND KLEINKINDARTIKEL

Produkte fiir die Kleinsten effektvoll in Szene gesetzt

Das umfassende Angebot der Produktgruppe Baby- und
Kleinkindartikel wurde auf der gleichnamigen Sonderflache
vielfaltig prasentiert und gab Handlern und Einkdufern viel
Inspiration fur attraktive Zusatzsortimente. In der lichtdurch-
fluteten Passage zwischen den Hallen 2 und 3 erhielten die
Besucher einen schnellen Uberblick tGber die Produkte und
Aussteller aus den Bereichen:

e Babyspielzeug ¢ Pflege & Erndhrung

¢ Textile Babyausstattung e \Wohnen & Sicherheit

e Transportmittel e Lizenzartikel




TOYTRENDS

TRENDGALLERY trendGaHery

Trends, Neuheiten und Wissen an einem Ort

Wir fahren Sie zielsicher durch 120.000 Neuheiten und
1.000.000 Produkte: Auf rund 1.000 m2 biindelt die
TrendGallery in Halle 3A Fachwissen und Innovationen
an einem Ort. Die drei von einem internationalen
TrendCommittee definierten Branchentrends sowie die
komplett Uberarbeitete Prasentation kamen bei den
Besuchern, Ausstellern und Journalisten aus aller Welt
sehr gut an.

Weitere Informationen finden Sie unter
www.spielwarenmesse.de/trendgallery

DIE TRENDS 2018

Explore Nature

Kinder verbringen viel Zeit vor dem Computer, Smartphone
oder Fernseher und immer weniger in der Natur. ,,Explore
Nature” kann ihnen die Natur wieder naher bringen und sie
anregen, sie intensiv zu entdecken und zu erforschen.

Just for Fun

Spielen sollte in erster Linie SpaB machen. Lerneffekte, die
Spielen ohnehin mit sich bringt, mussen dabei nicht immer
im Vordergrund stehen. Produkte, die Freude am Spielen
wecken und ohne komplizierte Regeln auskommen, sind
hier gefragt.

Team Spirit

Kooperation und soziale Interaktion sind Fahigkeiten, die
in unserer Gesellschaft fir GroB und Klein eine immer
wichtigere Rolle spielen. Kinder sollen diese Qualifikationen
spielerisch erlernen. Nicht der Einzelkdmpfer wird am Ende
der Sieger sein. Denn gewonnen wird nur gemeinsam!

trend G2 ery | s

TOYAWARD

Der Neuheitenpreis der
Spielwarenmesse®

Bereits zum 15. Mal wurden besonders innovative Produkt-
ideen in vier altersgruppenspezifischen Kategorien mit dem
begehrten ToyAward ausgezeichnet. Die fachkundige Jury
wabhlte in diesem Jahr die besten Produkte aus einem Rekord
an 643 Einsendungen aus, die die Kriterien Spielspal,
Originalitat, Sicherheit, Verarbeitung und Qualitat sowie
Erfolgspotenzial im Handel erflllten.

Weitere Informationen finden Sie unter
www.toyaward.de

DIE GEWINNER DES TOYAWARD 2018

Baby & Infant (0-3 Jahre)
Kullerbt — Spielbahn Parkhaus, Habermaass GmbH

PreSchool (3-6 Jahre)
Robo Chameleon, Silverlit Toys Manufactory Ltd.

SchoolKids (6-10 Jahre)

Pepper Mint und das Baumhaus-Abenteuer,
Franckh-Kosmos Verlags-GmbH & Co. KG/Thames & Kosmos

Teenager & Adult (ab 10 Jahre)

1:87 VW T1 Samba Bus 2,4G 100 % RTR,
TAMIYA-CARSON Modellbau GmbH & Co. KG



TOYKNOWHOW

TOYNETWORK

HOLLYWOOD AUF DER
SPIELWARENMESSE®

Einen breiten Uberblick Uber internationale Lizenztrends
und -neuheiten erhielten Fachbesucher auf der
Spielwarenmesse® 2018. Eine Kennzeichnung von
Lizenzartikeln im TrendGuide schaffte Orientierung im
gesamten Produktportfolio der Aussteller.

Mit der LicensePreview bot die Spielwarenmesse® darU-
ber hinaus erstmals allen Mitgliedern der International
Licensing Industry Merchandisers’ Association (LIMA)
die neuesten Lizenzen in exklusiver Atmosphare zu
prasentieren. Mit dabei waren groBe Studios wie CPLG
(Paramount Pictures), Fox Consumer Products und NBC
Universal.

Wissen fiir die Spielwarenbranche

Trends, Neuheiten, Digitalisierung oder Multichannel —
diese Themen beschéftigen die Spielwarenbranche.

Als Wissensplattform der Spielwarenmesse® greift das
Toy Business Forum diese Aspekte auf. An allen Messe-
tagen lieferten internationale Referenten themenspezi-
fische Antworten. Die Fachbesucher konnten kostenfrei
an den kompakten Fachvortragen teilnehmen, die unter
wechselnden Tagesthemen stattfanden. Am Samstag
widmete sich das Toy Business Forum den beiden Top-
interessen des Handels: Einkauf und Verkauf.

Weitere Informationen finden Sie unter
www.spielwarenmesse.de/toybusinessforum

toy business
TOY BUSINESS FORUM forum

JUNGE INNOVATIVE UNTERNEHMEN

Zu besonders glnstigen Konditionen auf einer Weltleit-
messe vertreten sein, neue Geschaftskontakte kntpfen und
den wichtigsten Einkaufern der Branche kreative Produkt-
ideen vorstellen: All das ermdglichte die Spielwarenmesse®
in Zusammenarbeit mit dem Bundesministerium far
Wirtschaft und Energie (BMWi) 25 deutschen Startups.

Das 240m?2 groB3e Areal wurde von den Jungunternehmern
als Sprungbrett in die internationale Spielwarenbranche
und zur Prasentation origineller und innovativer Produkt-
ideen genutzt.

NEW EXHIBITOR CENTER

Um Unternehmen, die zum ersten Mal an der
Spielwarenmesse® teilnehmen, den Einstieg zu erleichtern,
hat das Team der Spielwarenmesse eG das New Exhibitor
Center (NEC) etabliert. Die Gemeinschaftsflache im Zen-
trum fur Trends und Neuheiten in Halle 3A war erneut der
Besuchermagnet fur die gezielte Suche nach innovativen
Produktideen. 75 Aussteller aus 31 Landern nutzten die
Messeteilnahme fir intensive Business-Gesprache.

AUSSTELLER SPENDEN SPIELWAREN

Schon seit vielen Jahren spenden zahlreiche Aussteller

am Ende der Spielwarenmesse® einen Teil ihrer gezeigten
Produkte traditionell fiir den guten Zweck. Mit diesen
Spenden wurden auch 2018 wieder der SOS-Kinderdorf e. V.
sowie Kindergarten und soziale Einrichtungen in der Region
Ndrnberg unterstitzt.

NEUER SERVICE FUR DIE
FACHBESUCHER

Exklusive Messevorteile konnten sich Fachbesucher mit dem
neuen Gutscheinheft sichern. Uber 90 Aussteller boten
attraktive Rabatte und Geschenke zur Spielwarenmesse®,
um neue und bekannte Geschéaftskontakte am Stand zu
begriBen.

Das Gutscheinheft lag wahrend der Spielwarenmesse® in
den Eingangsbereichen West, Mitte und Ost sowie an den
Informationscountern aus.



VERANSTALTER

S WORLD &

OFTOYS spielwarenmesse’

[ by Spielwarenmesse eG

AUF IN DIE WACHSTUMSMARKTE

Internationale Gruppenbeteiligungen:
World of Toys by Spielwarenmesse eG

Kids India, 4. bis 6. September 2018
Kids Turkey, 4. bis 7. Oktober 2018
Hong Kong Toys and Games Fair, 7. bis 10. Januar 2019

www.world-of-toys.org

RoR®En
“‘ﬂ"l.l.‘.'nﬂt spielwarenmesse

SPIELWARENMESSE EG

Die Spielwarenmesse eG, mit Sitz in NUrnberg, ist der Messeveranstalter und Marketingdienstleister fiir die Spielwaren- und PBS-
Branche. Das Unternehmen veranstaltet neben der Spielwarenmesse® und Insights-X in Nirnberg auch die Kids India in Mumbai,
die Kids Turkey in Istanbul und die Kids Russia in Moskau. Das Nirnberger Tochterunternehmen Die roten Reiter GmbH arbeitet
als Kommunikationsagentur fur die Konsum- und Investitionsguterindustrie und unterstttzt Kunden in Markenaufbau und Unter-
nehmenspositionierung. Weltweit ist die Spielwarenmesse eG durch Reprasentanten in Uber 90 Landern vertreten. Das komplette
Unternehmensprofil der Spielwarenmesse eG ist im Internet unter www.spielwarenmesse-eq.de verflgbar.
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