
Obiettivi 

Il  corso  mira  ad  approfondire  gli  aspetti  applicativi  dei  sistemi  percettivi,  focalizzandosi 

principalmente su strategie di intervento in diversi contesti e sullo sviluppo di proposte progettuali 

aventi per oggetto la percezione. 

 

 

Contenuti 

Durante  il  corso  si  illustrerà  l’implementazione  di  tecniche  di  intervento  e  la  realizzazione  di 

proposte  progettuali  basate  sui  sistemi  percettivi  in  diversi  contesti.  In  particolare  verranno 

trattati e discussi  i principi  teorici alla base di  interventi percettivo‐motori  in ambito  sportivo e 

clinico/riabilitativo,  nonché  i  protocolli  di  attuazione  degli  stessi,  sulla  base  della  più  recente 

letteratura scientifica. Sarà quindi trattato l’utilizzo di strategie percettivo‐esperienziali in contesti 

educativi nell’ambito dell’educazione stradale e alimentare, anche attraverso  l’analisi di progetti 

realizzati grazie a finanziamenti pubblici. Si affronteranno inoltre i temi delle disabilità sensoriali e 

delle  strategie  di  intervento  sulla  percezione  finalizzate  all’inclusione  e  al miglioramento  della 

qualità  della  vita  di  persone  affette  da  tali  disturbi.  Infine  si  analizzeranno  ulteriori  ambiti  di 

applicazione della percezione, con particolare riferimento alla testimonianza, al consumo di risorse 

idriche, all’arte e alle campagne promozionali. Nell’ultima parte del corso si tratterà il tema dello 

sviluppo di proposte progettuali basate sulla percezione. 
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Modalità di esame 

La  valutazione  finale  sarà  basata  su  una  prova  orale.  I  frequentanti  avranno  la  possibilità  di 

partecipare ad un pre‐appello scritto e saranno valutati anche sul prodotto di un lavoro di gruppo. 


