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	Valore del contenuto 
Anche il contenuto di un prodotto digitale offre possibilità di posizionamento. Possiamo distinguere tra un contenitore tangibile (prodotto fisico) e un contenuto intangibile (tipicamente una conoscenza, un servizio, che si aggiunge al valore del contenitore tangibile). 
Con le nuove tecnologie il contenuto può essere aumentato e adattato per rispondere alle esigenze individuali di ciascun consumatore (es. Amazon, Volvo Trucks QWAT). 
Nella ricerca del posizionamento desiderato, l’impresa deve considerare, per ciascun segmento, la value proposition più adatta al gruppo di potenziali clienti scelto come target e deve decidere come questi vorrebbero che fosse percepita 1. Il posizionamento è dunque un elemento fondamentale del piano di marketing, dato che ogni decisione che lo riguarda ha effetti sul marketing mix. Il marketing mix può essere visto come lo sviluppo dei dettagli che portano alla realizzazione di una strategia di posizionamento. 

Nell’economia digitale si riduce il costo di comunicare con i clienti. Le ricerche di mercato diventano più rapide e più dettagliate. La pubblicità diventa più mirata e più cost-effective. La distribuzione per via digitale ha un costo che tende a zero con l’aumento dei volumi delle transazioni.


	The content-value
Positioning can also regard the digital content.
We distinguish between a tangible container and intangible content (a skill, a service, which is added to the value of tangible container).

With new technologies the content can be heightened and adapted to meet the needs of each individual consumer (e.g. Amazon, Volvo Trucks QWAT).
In identifying for preferred positioning, the company need to consider for each segment the most suitable value proposition for all potential customers and must think about how they wished it to be perceived. 
1. Therefore positioning is a fundamental element of the marketing plan, given that each decision on positioning it affects on marketing mix. Marketing mix can be taken as the development of details that lead to realization of a positioning strategy.

Digital economy entails a reduction in the cost of communication with customers and quicker and more detailed market research. Advertising is more targeted and cost-effective. With a rise in the volume of transactions, digital distribution tends to be no cost.
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