Unita e diversita del genere umano
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THE HUMAN JOURNEY




retl, non razze

__ Africano
Caucasoide
_E Asiatico nord-orientale
non-Africano Asiatico artico

—— Americano

Asiatico sud-orientale
Nuova Guinea e Australia

Distanze genetiche tra sette principali gruppi di popolazions. [l gruppo Africano

& pia distante da tutti gli altri, che sono correlati pid tra loro che con gli Africani
(disegnato da Cavalli-Sforza et al. 1994, .79)



Olandesi
Danesi
Inglesi
Svizzeri
Tedeschi
Belgi
Austriaci

Francesi
Svedesi

Norvegesi
Cecoslovacchi
Portoghesi
Italiani
Spagnoli
Ungheresi
Polacchi

= Russi
Scozzesi
Irlandesi
Finlandesi
Islandesi
Baschi
B lugoslavi
Greci
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Lapponi
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Distanza genetica (Fst)

Albero genetico di 26 popolazioni europee basato su misure Fst stimate dalla
media di 88 geni (da Cavalli-Sforza et al. 1994, p. 268).



Albero Genetico Popolazioni Famiglie linguistiche

Pigmei Mbuti Lingua originale sconosciuta
Bantu Niger-kordofaniana
Nilotici Nilosahariana
Edopi
Berberi, Nordafricani ———4——— Afroasiatica s = = = == ===
Asiatici sudoccidentali ——
Iraniani
Europei
Sardi
Indiani

L-—----L---.....‘. ..L---J

Austrica

|—— Indopacifica




RAZZE, GENI, LINGUE, CULTURE

O varieta umana : fisica, linguistica, culturale

O unita della specie umana

O razza come costruzione culturale

O differenze somatiche sono differenze superficiali

O distanza genetica tra popolazioni e frutto di migrazioni
(habitat, economia]



Aree culturali
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Australopithecus = Homo erectus 0 sapiens sapiens Homo sapiens sapiens

3.2 milioni. di anni fa) (750 000 a erO m Oﬂwm@m go p I éarlfgﬂﬂ anni fa a oggi)

Forme storiche di adattamento

societa "acquisitive™

sussistenza con prelievo di risorse spontanee
dalllambiente

strategie di adattamento

=> Caccla e raccolta, agricoltura, industria ecc.



S
D
O
=
O

e i “ :::rggl::) ecc.

Frumento, [ ] Riso, ecc. Mais, ecc.
o120 ::2;2;;:2;2




ambiente

la relazione uomo-ambiente & fatta di flussi di
energia, di scambi:

lavoro

Cibo

tecnologia
per produrre cibo

ambiente naturale



Ecologia umana

Espansione + risorse limitate

=> Intensificazione
=> punto di riduzione produttivita
= crollo produzione

=> mutamento tecnologico



Modo di produzione

Mezzi di produzione
Materia prima, sapere e tecnologia

Manodopera

Lavoro, energia umana

Rapporti di produzione
Relazione sociale tra mezzi di produzione e manodopera



Modo di produzione

Va sempre riferito
allambiente specifico

all'interazione tecnologia-ambiente

Caccia e raccolta
Agricoltura

Industria e post-industria



Sistemi di sussistenza

Produzione:
finalizzata all’uso

| Divisione lavoro: non
specialisti

Uso risorse collettive
e provvisorie

| ALTA SOSTENIBILITA'’

[ | PRODUZIONE:
estensiva, intensiva

da non aiper-
specialisti

— Pastori

— Profitto (incremento)

— Alta specializzazione

| Uso intensivo risorse
BASSA SOSTENIBILITA'




Fasi dell’ attivitd economica

PRODUZIONE : tfrasformazione materie prime naturali in prodotti ufili
per |'uomo

DISTRIBUZIONE : far pervenire quei prodotti alle persone

CONSUMDO : utilizzazione dei prodotti



Cacciatori-raccoglitori

Societa di FLUSSO- BANDE
» 40.000 individui, 0,0003 % pianeta [economia multipolare]
» risorse spontanee, animali e vegetali,
attivita a rendimento /mmediato

»societa piccole, mobili, egualitarie e cooperative

» A Kalahari Family [John Marshall 1951-2000]




https://www.youtube.com/watchev=zDOqg/QZXTdI

Orticoltori

O Lavoro arendimento differito (slush&burn)

99% alimentazione da vegetali-frutta




1ZZzato

<= special

ecosistema
generalizzato =



agricoltura pluviale




lavoro come attivitad a rendimento differito
agricoltura irrigua

. = strafificazione sociale,
tecnologie, complessita crescente

Agricoltura infensiva

land grabbing

5. NagendraPhoto Researchers, Inc.



agricoltura irrigua

Per ogni caloria di lavoro = 30 calorie
eccedenza = intensificazione

Oggi: polemica OGM

Kevin MorrisfALLSTOCK, INC.




sviluppo identita territoriale ‘ attivita bellica



Pastor

prevalentemente nomadi
relazioni simbiotiche con il mondo agricolo e urbano

conflitti con organizzazione statale
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Forme di circolazione deil beni

1. RECIPROCITA’ - simmetria

2. RIDISTRIBUZIONE - centralita

3. SCAMBIO - mercato



1) Scambio reciproco

- Il dare/ricevere non ha contro-partita

- non c’e restituzione ImMmediata

- CI sl astiene dal valutare il valore dell'oggetto scambiato



O
Is. Trobriand
Nuova - .| Dobu
Guinea
7 - SO
0 50 100 — iR
‘ ) M}gTia -

Principio di reciprocita — Cerimoniale Kula




2) scambio ridistributivo

forme egualitarie

ridistributore non ha potere reale

contributo volontario

forme stratificate
ridistributore incamera ricchezza/ potere
obbligo di contributo

= classe dominate/subordinata



poftlatch




KWAKIUTL 1880



3) scambio di mercato

DENARO
- trasportabilita Zygmunt
- divisibilita-convertibilita BAUMAN
Homo consumens
. Lo sciame inquieto dei consumatori
- anonimita elam}ﬁenadegheéclusu

- legalita

Oggi categorie sociali in basi al CONSUMO



N. Sheper-Hughes: Incorporazione e resistenza
2000 Traffico di organi in Brasile




Consumer Consumer

!

Culture ‘Product/ Brand

Consumer ' Consumer
¢ $

Company Consumer




TEORIA
DELLO SHOPPING

DANIEL MILLER

COSE CHE
PARLANO DI NOI

Un antropologo a casa nostra

@

il Mulino

UCL Open access




