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IL BUDGET DEI COSTI COMMERCIALI

COMPONENTI 
REDDITUALI 

COMMERCIALI

STIMATI SULLA BASE DI “PREZZI DI RICAVO” (minori ricavi)

q Sconti su vendite
q Abbuoni su vendite
q Rese su vendite
q Svalutazione crediti verso clienti
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IL BUDGET DEI COSTI COMMERCIALI

COMPONENTI 
REDDITUALI 

COMMERCIALI

STIMATI SULLA BASE DI “PREZZI DI RICAVO” (minori ricavi)

STIMATI SULLA BASE DI “PREZZI DI COSTO”

q Sconti
q Abbuoni
q Rese su vendite
q Svalutazione crediti verso clienti

q Costi di trasporto su vendite
q Consumi di materiale per imballo
q Quote per garanzia prodotti
q Costi di promozione e pubblicità
q Retribuzioni ispettori rete vendita
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IL BUDGET DEI COSTI COMMERCIALI

COMPONENTI 
REDDITUALI 

COMMERCIALI

VARIABILI AL VARIARE DELLA QUANTITÀ VENDUTA

q Sconti su vendite
q Abbuoni su vendite
q Rese su vendite
q Svalutazione crediti verso clienti
q Provvigioni
q Costi di trasporto esterno
q Consumi di materiale per imballo
q Quote per garanzia prodotti
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IL BUDGET DEI COSTI COMMERCIALI

COMPONENTI 
REDDITUALI 

COMMERCIALI

VARIABILI AL VARIARE DELLA QUANTITÀ VENDUTA

FISSI AL VARIARE DELLA QUANTITÀ VENDUTA

q Sconti su vendite
q Abbuoni su vendite
q Rese su vendite
q Svalutazione crediti verso clienti
q Provvigioni
q Costi di trasporto esterno
q Consumi di materiale per imballo
q Quote per garanzia prodotti

q Costi di pubblicità
q Retribuzioni rete vendita
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IL BUDGET DEI COSTI COMMERCIALI

COSTI 
COMMERCIALI

COSTI DI DISTRIBUZIONE FISICA

COSTI DI PUBBLICITÀ E PROMOZIONE

COSTI DI GESTIONE DELLA RETE DI VENDITA

COSTI DI INNOVAZIONE E SVILUPPO DI NUOVI PRODOTTI


